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SAÍDAS PROFISSIONAIS

Alunos com o 9º ano de escolaridade
completo e idade máxima até

aos 19 anos.

Estes cursos têm uma duração de 3 anos
letivos e são de nível 4, o que significa

que, conferem para além da equivalência
ao 12º ano de escolaridade, uma certificação 

profissional na área do curso. Para além da
conclusão do 12º ano de escolaridade, podes
também tentar o acesso ao ensino superior.

Criativo numa Agência de Publicidade,
Técnico de Marketing, Assessor de

Comunicação, Vendas e Promoção,
Pesquisa de mercado, Assistente de

assessoria de imprensa, Assistente num
departamento de Marketing, Relações

Públicas, Designer.

Marketing, Relações
Públicas e Publicidade

Inscreve-te já Rua D. Maria Luísa nº 122 8500-648 Portimão
282 430 256 |  913 608 631 |  secretaria@epge.edu.pt | www.epge.edu.pt 

Curso totalmente gratuito. Acesso aos 
apoios sociais do Ministério da Educação

para alunos com o escalão 1 ou 2. 
Material de apoio aos módulos gratuito.

PLANO DE ESTUDOS

Disciplina     Carga Horária

Componente Sociocultural 

Português     320 horas
Inglês     220 horas
Área de Integração    220 horas
Tecnologias da Informação e Comunicação  100 horas
Educação Física    140 horas

Componente Científica 

Psicologia e Sociologia    200 horas
História da Cultura e das Artes   200 horas
Matemática     100 horas

Unidades de Competência

Prestar informação sobre o marketing e publicidade 
Comunicar e interagir em contexto profissional 
Colaborar e trabalhar em equipa 
Adotar práticas de sustentabilidade em marketing e publicidade 
Conceber os planos de comunicação interna e externa da empresa
Aplicar storytelling na comunicação 
Conceber e produzir suportes gráficos de comunicação física 
Conceber e produzir suportes gráficos de comunicação digital 
Conceber e produzir suportes audiovisuais e multimédia de comunicação 
Planear e realizar estudos de mercado 
Conceber e implementar o plano de marketing 
Conceber e implementar a estratégia de marketing digital 
Controlar os resultados do plano de marketing 
Gerir os canais de comunicação digital 
Gerir plataformas de CRM 
Implementar estratégias de fidelização de clientes 
Planear e realizar eventos corporativos 
Conceber, implementar e avaliar ações de relações públicas 
Implementar processos de comunicação criativos 
Criar, implementar e avaliar campanhas publicitárias 
Elaborar e orçamentar o plano de meios 
Interagir em inglês em marketing e publicidade
Unidade de Competência 
Criar e desenvolver ideias de negócio 
Elaborar o plano de negócios 
Interagir em língua estrangeira em marketing e publicidade 
Aplicar técnicas de neuromarketing 
Gerir processos de sales automation 
Implementar processos de CRM analytics 
Definir e implementar estratégias de marketing automation 
Desenvolver competências pessoais e criativas 
Adotar práticas de gestão da qualidade em marketing e publicidade 
Implementar as normas de segurança e saúde no trabalho em
marketing e publicidade 
Conceber e aplicar elementos de identidade visual e de marca

Formação em Contexto de Trabalho   700 horas 

 

 

 

   


